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Resumen. En el contexto de un mercado internacional cada vez mds dindmico y competitivo, donde los consumidores toman
cada vez mas protagonismo en la cadena de valor, se presenta la iniciativa InterBlend que tiene como finalidad contribuir al
aumento del consumo de la categoria vino, a través de una idea totalmente innovadora, despertando el interés en los nuevos
consumidores para que se acerquen y vivan una nueva experiencia. InterBlend pretende trabajar en sintonia con las bodegas y
los entes de regulacidn vitivinicola de los paises miembros de la OIV, monitoreando, asistiendo y capacitando a sus miembros
en esta nueva practica de elaboracién y comercializacién de vinos de corte obtenidos de la unién de vinos de dos o mds paises.
InterBlend se fundamenta en las opiniones de los consumidores de vino, tomando como eje de estudio sus gustos y preferencias,
generados a partir de una base de encuestas y testimoniales a nivel mundial. InterBlend cree en un sector vitivinicola internacional
competitivo en el cual se desarrollen negocios de manera responsable y sostenible.

1. Quienes somos

Interblend es una iniciativa que se presenta como un
organismo de coordinacién independiente que pretende
trabajar en sintonia con las bodegas y los entes de
regulacién vitivinicola de los paises miembros de la
OIV (Organizacién Internacional de la Vifa y el Vino);
monitoreando, asistiendo y capacitando a sus miembros en
la elaboracién de vinos de corte obtenidos de la unién de
vinos de dos 0 més paises.

Nuestro compromiso es regular las practicas de
vinos de corte, bajo los lineamientos aprobados por los
organismos de control de cada pais y de la OIV.

Nuestro objetivo central pretende atender los gustos y pre

ferencias de los nuevos consumidores, buscando elaborar vin

os de calidad, sustentables y diversos.

2. Objetivos

e Fomentar la integracién cultural y el consumo del
vino a nivel mundial, resaltando cuidadosamente los
atributos diferenciadores de cada terroir y region
vitivinicola.

e Hacer foco en la tecnologia, muy involucrados con la
experiencia de cada consumidor.

e Fortalecer el vinculo entre lo privado y lo gubernamen-
tal.

e Incentivar a los paises que no son miembros de la OIV
a que se adhieran.

e Fortalecer la industria vitivinicola, participando en el
andlisis y elaboracion de vinos de corte.

e Ser un punto de encuentro para los asociados,
orientdndolos en las diferentes fases del negocio sin
afectar sus identidades propias.
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3. Ambito de participacion y accion

InterBlend representa los intereses de sus asociados ante
diferentes organismos o instituciones del vino tanto en el
orden nacional como internacional.

InterBlend cuenta con miembros observadores (organ-
ismos del vino de cada pais) y miembros asociados (es-
tablecimientos vitivinicolas “bodegas”). Cada solicitud se
estudia cuidadosamente para comprobar el cumplimiento
de una serie de criterios de seleccion para la incorporacion
al programa InterBlend y el acceso a la membresia anual.

Mientras que el organismo InterBlend actia como
coordinador general, proporcionando asesoramiento y
expandiendo el programa a nuevos paises, los miembros
(asociados y observadores) son los encargados de
colaborar, implantar e informar sobre las actividades de
este tipo de practicas en sus respectivos paises.

Se proyecta la auto sustentabilidad econdmica del
Organismo, a través de la ejecucién de dos modelos de
negocios que en el largo plazo permitan la continuidad
de los proyectos de interés para la industria. El primero
consiste en el cobro de un royalty sobre las bodegas
actuantes (de categoria miembro), mientras que el segundo
incluye ingresos generados por el sello “InterBlend” y
servicios asociados.

4. Nuestra mision

InterBlend tiene como objetivo promover un entorno
social, econdmico y juridico que favorezca el desarrollo
sostenible y responsable de vinos de corte, obtenidos de la
unién de vinos de dos o més paises.

5. Nuestras actividades y servicios son

e Capacitaciéon (Know How), promocidn, representacion
y comunicacién, en un didlogo constructivo,
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responsable y permanente con las autoridades na-
cionales e internacionales pertinentes y otras partes
interesadas con el fin de promover los intereses
comunes de los miembros asociados (bodegas).

e La organizacién de reuniones y eventos InterBlend
que aseguren una consulta adecuada con miras a la
adopcién y difusion de posiciones comunes.

e Informacién: recogida, andlisis y difusiéon de infor-
macién entre nuestros miembros con respecto a las
areas claves del programa InterBlend.

e La prestacion de asesoramiento juridico, técnico,
econdémico y/o comercial relacionado con las activi-
dades y buenas practicas InterBlend.

e Desarrollo o coordinaciéon de estudios o investiga-
ciones Ad-hoc.

e Conformacién de una plataforma unica para debatir y
adoptar posiciones e implementar acciones en el marco
de una red profesional estructurada.

6. Nuestra vision

Ser un organismo clave que conduzca al didlogo, la
coordinaciéon y la promocién del sector vitivinicola
internacional en todos los dambitos politicos que afectan al
negocio y al éxito de los vinos de corte, obtenidos de la
unién de dos o mds paises.

7. Nuestros valores
7.1. Excelencia

InterBlend se ha comprometido a promover la excelencia
de la identidad, la calidad y la imagen de los vinos de corte
IB en todo el mundo.

7.2. Responsabilidad

Centrado en los intereses de los consumidores, InterBlend
se compromete a promover pautas moderadas y respons-
ables de consumo de vino IB.

7.3. Sostenibilidad

InterBlend se ha comprometido a promover practicas de
produccion y comercio que sean ecoldgicas, equitativas y
econdémicamente viables.

7.4. Competitividad

InterBlend se ha comprometido a contribuir a la mejora
de la competitividad del sector vitivinicola en el mercado
global, promoviendo:

e La elaboracién y comercializacién de vinos IB en un
ambiente justo;

e La proteccion adecuada de los derechos de propiedad
intelectual contra la usurpacion, falsificaciéon o
cualquier otra forma de fraude;

e Lainvestigacion y la innovacion.

8. Metodologia

En el contexto de un mercado internacional cada vez
mds dindmico y competitivo, donde los consumidores
toman cada vez mds protagonismo en la cadena de
valor, InterBlend se presenta como un organismo de
coordinacion independiente y de cardcter privado que
trabaja de la mano del maximo ente de Regulacién
Vitivinicola de cada pais y en sintonia con los propdsitos
de la OIV, actuando como facilitador en las diferentes
etapas de elaboracion, produccién y comercializacién de
todos los vinos elaborados a partir de un corte Unico con
vinos de dos 0 més paises.

InterBlend tiene como funcién principal la de
fomentar el consumo de vino en las nuevas generaciones,
estandarizando las normas de produccion de esta nueva
préctica a nivel internacional. Busca resaltar los atributos,
historia y cultura de diferentes regiones vitivinicolas
obteniendo asi un “Blend de -culturas”. Su mayor
responsabilidad es la de monitorear, asistir y capacitar a
los diferentes actores involucrados en todo el proceso de
control, para que se cumplan todas las reglamentaciones
impuestas por los diferentes organismos fiscalizadores,
atendiendo de cerca los intereses del nuevo consumidor.

Todos los estados miembros de la OIV estdn
invitados a participar de esta nueva iniciativa, en la
que los establecimientos vitivinicolas de cada pais, a
través de alianzas de trabajo con otros establecimientos
vitivinicolas, podrdn trabajar en conjunto para crear
nuevos estilos de vino de corte, habiendo acordado
previamente con InterBlend la metodologia de trabajo,
que estipula, por ejemplo, la cantidad de vino a elaborar,
sede de fraccionamiento, seleccién y compra de insumos
necesarios, lugar de estiba, logistica, comercializacion, etc.

InterBlend participa en las negociaciones interna-
cionales para lograr acuerdos que faciliten el comercio
exterior de los vinos de corte y su correcta insercion
en el mercado. Sera el nexo con el nuevo consumidor,
instruyéndolo a través de una plataforma interactiva, la
cual estard constantemente actualizada con informacién
relevante del sector. Funcionara como punto de encuentro
entre los consumidores y las bodegas involucradas
(miembros asociados).

9. Proteccion de las indicaciones
geograficas y denominaciones de origen

Las indicaciones geogrificas (I.G.) y las denominaciones
de origen (D.O.) protegen productos originarios del pais o
de una regién o localidad, siempre que tengan una calidad,
reputaciéon u otra caracteristica imputable a su origen
geografico. En el caso de las denominaciones de origen,
deben presentar ademads factores naturales y humanos que
inciden en la caracterizacién del producto.

InterBlend pretende trabajar en un &4mbito de
respeto cientifico-comercial, atendiendo las normativas
vigentes, asociadas a las indicaciones geogréficas y a las
denominaciones de origen, contribuyendo en gran medida,
a la comunicacién leal del producto terminado.

InterBlend formulard recomendaciones y planteard a
sus asociados la necesidad de demostrar una garantia de
autenticidad de los productos, llevando el sello 1B, en

07001-p.2



37" World Congress of Vine and Wine and 12" General Assembly of the OIV

particular en cuanto a las menciones de etiquetado y de
puesta en cada mercado.

10. Impacto esperado

Renovar la imagen del vino y generar mayor confianza
en los mercados.

Reforzar el Top of Mind de la categoria vinos, sobre
todo en los nuevos consumidores y piblico joven.
Aumentar el consumo y las ventas en los mercados mas
exigentes.

Favorecer la unién de las diferentes culturas.

e Incentivar a la implantacién de vifiedos.

Afianzar las relaciones con comunidades y clima
laboral entre paises.

11. Beneficio para los asociados
11.1. Bodegas Asociadas

Incorporaciéon de un producto innovador a sus
portfolios comerciales.

Incremento en el Mix de ventas y facturado.

Apertura de nuevos mercados.

Oferta diferenciada para importadores y distribuidores.
Posicionamiento para las bodegas miembro.
Protagonismo y participacion del enélogo.

Soporte en materia de comunicacion y distribucién del
mensaje.

11.2. Organismos de Control / Fiscalizacion

Nuevos puestos de trabajo.

Unio6n entre diferentes culturas.

Mejora las relaciones con las comunidades.
Definicién de pautas para la produccion y comercial-
izacion.

Redefinicién de procesos, con foco en el consumidor.

11.3. Consumidores

e Producto 100% innovador.

e Acerca nuevos consumidores al vino y fideliza a los
existentes.

e Revolucionario.

e Mejora la experiencia de consumo y el vinculo con las
marcas, productores y la gastronomia.

e Aprendizaje sobre diferentes culturas y caracteristicas
de cada fusién enolégica, en relaciéon a métodos de
elaboracion, terroirs, climas, etc.

11.4. Comunidad Cientifica

e Salto exponencial sobre el conocimiento cientifico en
el area de alimentos y bebidas.

e Mejora las relaciones entre la comunidad cientifica y
empresarial.

e Incremento acelerado de I+D.

e Factibilidad en la implementacién de nuevos formatos.

12. Eficiencia a través de la Innovacion

En este marco, abogamos por la creacion y financiacion de
una plataforma de investigacidn vitivinicola para producir
en forma estructurada y a largo plazo I+D, donde se
pretende trabajar en:

e Definicion de una hoja de ruta estratégica para los
préximos 10 afios;

e Creacién de una red de excelencia que reuna a las
comunidades cientificas y profesionales;

e Fomentar la participacién de las PYMES productoras
de vino en los proyectos de investigacion;

e Promover la difusién eficaz de los resultados de la
investigacion en el sector vitivinicola.
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